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Evaluation
de la politique papier des entreprises

Le Barometre PAP50 vise a évaluer la politique papier des grandes entreprises, collectivités ou institutions implantées
en France, dans le but de les inciter a améliorer leurs performances environnementales. Il analyse leurs
consommations de papier, la responsabilité des papiers utilisés (selon la classification WWF 2016) et les actions mises
en place pour maximiser la collecte des papiers usagés. L’échantillon 2016 est composé de 53 grandes entreprises
francaises des secteurs Grande distribution, Agro-alimentaire, Conseil, Beauté/Luxe, Distribution de fournitures de
bureau, Poste/Telecom, Energie/Chimie. Seules 22 entreprises ont participé de facon compléte et spontanée, cherchant

a s’améliorer par I'évaluation indépendante proposée et faisant preuve d’une grande transparence sur leurs pratiques.
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2016 LA POLITIQUE PAPIER DES ENTREPRISES

Les résultats du Barometre PAP50 2016 sont a la fois encourageants et décevants. Encourageants car,
parmi les 22 entreprises ayant répondu de facon compléte, certaines montrent de trés bonnes
performances. Ainsi, La Francaise des Jeux (86/100), Yves Rocher, ENGIE, Carrefour, La Poste
présentent une performance a la hauteur attendue.
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CONCLUSION ET PERSPECTIVES

En 2016, les résultats du Barométre PAP50 démontrent par maillon clé de la décision « papier » dans ’entreprise sont égale-
I’'exemple qu’il est possible d’avoir une haute responsabilité envi- ment nécessaires.

ronnementale des usages du papier dans une grande entreprise. Six ans apres la premiere évaluation, beaucoup d’entreprises
Le point commun de ces bons résultats est la mise en place d'une demeurent en retard. Certaines ont pris des engagements. Rendez-
politique réfléchie, adaptée, partagée, évaluée et transparente. De vous est pris en 2019 pour une nouvelle évaluation en espérant voir
la constance dans le temps et une implication simple de chaque les entreprises de la fin du peloton se méler au sprint des leaders.




DES RECOMMANDATIONS POUR PROGRESSER .

POLITIQUE PAPIER e
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— Mettre en place une politique papier globale, appliquée a I’ensemble des sites.

ok 1f_r
— Prendre des engagements clairs et précis et les communiquer de maniére transparente et pro active. . -:_____“3'“:-— i
—> Communiquer aupres des collaborateurs, des citoyens, des fournisseurs ou des clients pour promouvoir une consommation rationnelle, un achat responsable et un tri efficace. o tm—

CONSOMMATION ET ACHAT RESPONSABLES

—> Mettre en place des indicateurs de suivi de la consommation de papier ; les déclarer a Ecofolio.

— Fixer des objectifs quantitatifs de réduction des consommations de papier. DES OUTILS POUR S’AMELIORER
— Sensibiliser et impliquer les collaborateurs pour une consommation responsable.
— Privilégier I'utilisation de papiers notés A a AAA (selon la classification WWF). -

Seuls les papiers notés A a AAA garantissent une gestion optimale des ressources naturelles.

COLLECTE POUR RECYCLAGE

— Suivre annuellement les quantités de papier collectées pour recyclage. http://www.riposteverte.com/diagnostic-papier
— Fixer des objectifs ambitieux de collecte de tous les papiers.

—> Mettre en place des solutions pour trier plus efficacement.

—> S’engager avec une entreprise spécialisée dans la collecte des papiers de bureau.

DOCUMENTS INSTITUTIONNELS, PROMOTIONNELS ET EDITIQUE

— Fournir un cahier des charges détaillé a son graphiste et imprimeur comprenant des garanties solides
(régles d’éco-conception, choix du papier, des formats...). N

— Ajuster le nombre d’exemplaires au mieux en fonction de la publication et du public visé.

— Imprimer sans utiliser de colles, vernis ou encres difficiles a traiter lors du processus de recyclage
(en s’appuyant sur le bareme éco-différencié d’Ecofolio).

— Choisir des encres végétales.

%

http://www.riposteverte.com/bilan-papier-pap50

— Faire appel a des imprimeurs locaux et certifiés FSC® (si usage de papier FSC®) et ISO 14001, EMAS, Imprim’vert. http://checkyourpaper.panda.org/
z -
PRODUITS PAPIER MIS SUR LE MARCHE

— Fournir un cahier des charges détaillé a ses producteurs comprenant des garanties solides (regles wwi.fr/choisirsonpapier
d’écoconception, choix du papier, des formats...).

— Faire appel a des producteurs garantis sans risques (proximité et certifiés).

—> Réduire la prise de risques en utilisant des sources certifiées ou recyclées.




ENSEMBLE POUR REALISER LE BAROMETRE PAP50
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BENEFICIE RECYCLE

Le WWF est I'une des toutes premiéres organisations indépendantes de protection de I'environnement dans le DU SOUTIEN DE PAPREC i
monde. Avec un réseau actif dans plus de 100 pays et fort du soutien de 5,8 millions de membres, le WWF ceuvre GROUP RECYCLABLE
contre la dégradation de la nature et pour construire un avenir ot les humains vivent en harmonie avec la nature,
en conservant la diversité biologique mondiale, en assurant une utilisation soutenable des ressources naturelles
9 renouvelables et en faisant la promotion de la réduction de la pollution et du gaspillage. Le WWF s’engage chaque "
WWF jour pour la protection et la bonne gestion des foréts. Afin d’encourager des pratiques plus responsables, le WWF ’ ‘
promeut l'utilisation des papiers 100 % recyclés et certifiés FSC®. a ’
www.wwi.fr
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h Le développement durable est I'enjeu de société majeur du XXI¢ siecle, méme au bureau ! En France, nous sommes
OSTE plus de 20 millions a travailler sur des sites tertiaires avec des impacts environnementaux, sociaux et économiques
R‘Pf.‘-e considérables. Pourtant, trop peu d’organisations ont vraiment pris conscience de leur responsabilité et engagé
VER une démarche RSE formalisée. Coopérative militante, Riposte Verte évalue la responsabilité sociétale des
entreprises et des acteurs publics, développe des outils gratuits pour les TPE/PME et facilite la mise en ceuvre
opérationnelle des politiques responsables.
www.riposteverte.com, Twitter : @riposte_verte

Le groupe Paprec s’engage pour accompagner les entreprises et les institutions publiques dans leur politique
‘ . papier responsable. Chaque jour 140 tonnes de papiers de bureaux sont collectés par La Corbeille Bleue, puis triés
et réinjectés, par le biais de ses partenaires papetiers, dans la fabrication de pate a papier recyclée. Ce cercle
PAPREC vertueux permet '’économie de ressources naturelles épuisables (eau, production d’énergie) et réduit les émissions
de CO». Paprec propose des solutions de recyclage pour tous vos déchets bureautiques et industriels, afin de mieux
respecter I'environnement et les humains. Le groupe Paprec est mécene du Barometre PAP50 depuis 2012.
www.paprec.com/fr
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Arréter la dégradation de I'environnement dans le monde et construire un Nicolas Loz et Jean-Francois Delaire. Cocoon Silk est un papier couché 100 % recyclé, fabriqué sans chlore,

avenir ol les étres humains pourront vivre en harmonie avec la nature. certifié FSC® Recycled et Ecolabel européen. Il a les mémes
MISE EN PAGE : Sambou-Dubois performances de machinabilité et d'imprimabilité que les papiers

IMPRESSION : Pure-Impression \ IMPRIM'VERT® non recyclés, mais avec des certifications environnementales
Tirage de 500 exemplaires sur papier = supérieures et un niveau de blancheur exceptionnel (CIE 126).

© 1986 Panda Symbol WWF - World Wide Fund For nature (Formerly World Wildlife Fund) AAA, Cocoon Silk d’Arjowiggins,
® “WWF” & “living planet” are WWF Registered Trademarks / “WWF” & “Pour une planéte vivante”

sont des marques déposées.

WWF — France. 1 carrefour de Longchamp. 75016 Paris.

Retrouvez-nous sur wwf.fr et planete-attitude.fr, le premier réseau social francophone nature et environnement.

www.wwhi.fr

D RECYOLE En utilisant ce papier plutét qu'un papier non recyclé, I'impact
certifié FSC®100% recyclé, 150 g/m>. ,/ 5 P p—— environnemental de I’exemplaire est réduit de 3 g équivalent
DML LD CO,, d’environ 1 1 d’eau, de 57 Wh, de 42 g de bois (sources :

www.arjowigginsgraphic.com/le-calculateur-environnemental.html).

£w§c s FSC® C022968






